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Según el CIE de PERUCÁMARAS las exportaciones tota-
les durante el año 2022 en la macro región Norte suma-
ron más de US$ 10,600 millones a valor FOB (Free On 
Board, según sus siglas en inglés), monto superior en 
11% respecto al monto exportado el año 2021, un incre-
mento de US$ mil millones.

Durante el año 2022 en la Macro Región Norte se rea-
lizaron exportaciones de productos Tradicionales por 
encima de los US$ 4,500 millones (43% del valor total 
de las exportaciones) y No Tradicionales por un monto 
de US$ 6,000 millones (57% del valor de exportaciones).

Entre los productos Tradicionales, principalmente se han 
exportado productos minerales, los cuales representan el 

70% de las exportaciones tradicionales. Los Productos por 
destacar son el Oro en otras formas en bruto, siendo el pro-
ducto más exportando (57% del total Tradicional), seguido 
del Cobre y sus concentrados (8%). Además de ello se ex-
portaron US$ 615 millones en Café sin tostar (13%).

En esta región también se exportan productos de la 
pesca y petróleo y gas natural, los cuales crecieron en 
6% y 8% respectivamente con relación al año previo su-
mando US$ 654 millones. 

Entre los productos No Tradicionales, principalmente se 
ha exportado Arándanos (18% del total No Tradicional), 
Uvas frescas (11%), Fosfatos de calcio naturales (8%), Pal-
tas (8%), entre otros como Mangos y Espárragos.
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el año 2022

Durante

MACRO REGIÓN NORTE: EXPORTACIONES TRADICIONALES Y 
NO TRADICIONALES 2021-2022 (Valor FOB en Millones de US$)

No tradicional

Agro No Tradicional 

Pesca No Tradicional

Minería No Metálica

Químico

Metal Mecánico

Calzado

Textil y Confecciones

Sidero Metalúrgico

Pieles y Cueros

Industria de Papel y Cartón

Otros

Tradicional

Minería 

Agro Tradicional

Petróleo y Gas Natural

Pesca Tradicional

Total

6,073

4,048

1,007

733

248

15

6

5

5

3

2

3

4,570

3,212

704

386

268

10,643

57%

67%

17%

12%

4%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

43%

70%

15%

8%

6%

5,256

3,665

982

387

196

11

5

5

1

1

1

3

4,365

3,240

382

225

518

9,620

55%

70%

19%

7%

4%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

45%

74%

9%

5%

12%

16%

10%

3%

89%

27%

37%

26%

7%

386%

238%

43%

-7%

5%

-1%

84%

71%

-48%

11%

Sectores

Fuente: Camtrade Plus                   Elaboración: CIE-PERUCÁMARAS

FOB 2022 Par.% FOB FOB 2021 Par.% FOB Var. % 22/21

LAS EXPORTACIONES EN LA                           
MACRO REGIÓN NORTE                             
SE INCREMENTARON 
11% 
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EN ESTA REGIÓN TAMBIÉN SE EXPORTAN PRODUCTOS 
DE LA PESCA Y PETRÓLEO Y GAS NATURAL, LOS 

CUALES CRECIERON EN 6% Y 8% RESPECTIVAMENTE 
CON RELACIÓN AL AÑO PREVIO SUMANDO US$ 654 

MILLONES. 

En la exportación de productos No Tradicionales, tam-
bién destacan los subsectores Pesca, minería no metáli-
ca y química que suman US$ 1,988 millones y creciendo 
en 3%. 89% y 27% respectivamente respecto al año 
previo.

En tanto los principales socios comerciales de esta 
macro región fueron Estados Unidos, Suiza y Canadá, 
quienes en conjunto representan el 48% del total (24%, 
13% y 12% respectivamente). Cabe mencionar que las 
exportaciones hacia China se redujeron en 12% pese 
a ello se incrementaron las exportaciones en Estados 
Unidos en 18% y Suiza en 14%.

Por regiones

Las exportaciones totales durante el año 2022 en Caja-
marca ascendieron a US$ 1,743 millones (equivalente 
al 16% del total exportado en la Macro Región Norte) 
creciendo 2%. De este total el 98% son exportaciones 
Tradicionales, principalmente en la Minería como Oro 
(US$ 927 millones) y Cobre (US$ 259 millones), además 
de Café sin tostar (US$ 509 millones). Mientras que un 
2% son exportaciones no Tradicionales.

Entre los principales productos No Tradicionales ex-
portados se destacan las exportaciones de Mucílagos 
de semilla de tara (US$ 14 millones), Tara en polvo (US$ 
11 millones) y Compuestos de oro (US$ 8 millones), ade-
más de Cemento y frijoles. Entre los principales socios 

comerciales se encuentran Suiza (39%), Canadá (14%) y 
Alemania (11%).

En La Libertad, las exportaciones ascendieron a US$ 
4,311 millones (equivalente al 41% del total exportado 
en la Macro Región Norte), creciendo 11%. De este total 
el 50% son exportaciones Tradicionales, principalmen-
te en productos de Minería como Oro (US$ 1,667 millo-
nes), mientras el 50% son exportaciones no Tradiciona-
les, especialmente en Agro no tradicional y Minería no 
metálica.

Entre los principales productos no tradicionales se des-
tacan las exportaciones de Arándanos (US$ 737 millo-
nes), Paltas (US$ 283 millones) y preparaciones de los ti-
pos utilizados para la alimentación de los animales (US$ 
252 millones), además de Espárragos, Alcachofas, Uvas 
y demás hortalizas. Entre los principales socios comer-
ciales de esta región se destacan Estados Unidos (21%), 
Canadá (19%) y Suiza (15%). 

En Lambayeque, las exportaciones ascendieron a US$ 
982 millones (equivalente al 9% del total exportado en 
la Macro Región Norte), creciendo 8%. De este total el 
11% son exportaciones Tradicionales, básicamente en 
Café sin tostar (US$ 88 millones) y Azúcar de caña (US$ 
11 millones), mientras el 89% son exportaciones no Tra-
dicionales.

Entre los principales productos no tradicionales se en-
cuentran los Arándanos (US$ 315 millones), Paltas (US$ 
158 millones), Uvas frescas (US$ 81 millones) así como 
Espárragos, Piñas, Magos y demás hortalizas. Asimismo, 
los principales socios comerciales son Estados Unidos 
(35%), Países Bajos (22%) y Reino Unido (6%).

En Piura, las exportaciones ascendieron a US$ 3,437 mi-
llones (equivalente al 32% del total exportado en la Ma-
cro Región Norte), creciendo 16%. De este total el 17% 
son exportaciones Tradicionales, principalmente en 
Aceites crudos de petróleo (US$ 173 millones) y Demás 
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ENTRE LOS PRINCIPALES PRODUCTOS NO 
TRADICIONALES SE ENCUENTRAN LOS ARÁNDANOS 
(US$ 315 MILLONES), PALTAS (US$ 158 MILLONES), 

UVAS FRESCAS (US$ 81 MILLONES) ASÍ COMO 
ESPÁRRAGOS, PIÑAS, MAGOS Y DEMÁS HORTALIZAS. 

grasas y aceites de pescado (US$ 107 millones), mien-
tras el 83% son exportaciones no Tradicionales.

Entre los principales productos no tradicionales se 
destacan las exportaciones de Uvas frescas (US$ 565 
millones), Fosfatos de calcio naturales (US$ 501 millo-
nes) y Jibas congeladas (US$ 329 millones), así como 
Mangos, Jibias conservadas, Alcohol etílico y Bananas. 
Asimismo, entre los principales socios comerciales se 
destacan Estados Unidos (34%), Países Bajos (12%) y 
España (6%).

Finalmente, en Tumbes, las exportaciones ascendieron a 
US$ 169 millones (equivalente al 2% del total exportado en 
la Macro Región Norte), creciendo 16%. De este total prác-
ticamente el total es son exportaciones no Tradicionales.

Entre los principales productos no tradicionales se des-
tacan las exportaciones de Langostinos enteros, con o 
sin cola (US$ 146 millones), Sandías frescas (US$ 5 millo-
nes) y Arroz semi - blanqueado (US$ 4 millones). Entre 
los principales socios comerciales se encuentran China 
(45%), España (12%) y Corea del Sur (12%) 

1,582

3,176

722

2,586

82

1,717

3,886

910

2,961

146

1,743

4,311

982

3,437

169

Cajamarca La Libertad Lambayeque Piura Tumbes

2020 2021 2022

Fuente: Camtrade Plus                   Elaboración: CIE-PERUCÁMARAS

MACRO REGIÓN NORTE: EXPORTACIONES 2020-2022
(Valor FOB en Millones de US$)



Según el CIE de PERUCÁMARAS las exportaciones totales 
durante el año 2022 en la macro región sur sumaron más 
de US$ 13 mil millones a valor FOB (Free On Board, según 
sus siglas en inglés), monto inferior en 7% respecto al mon-
to exportado el año 2021, poco más de US$ 14 mil millones.

Durante el año 2022 en la Macro Región Sur se realiza-
ron exportaciones de productos Tradicionales por enci-
ma de los US$ 12 mil millones (93% del valor total de las 
exportaciones) y No Tradicionales, por un monto de los 
US$ 970 millones (7% del valor de exportaciones).

Entre los productos Tradicionales, principalmente se 
han exportado productos minerales, los cuales repre-
sentan el 99% de las exportaciones tradicionales. Los 

Productos por destacar son el Cobre y sus concentra-
dos, siendo el producto más exportando (46% del total 
Tradicional), seguido del Oro (26%) y Molibdeno (6%) 
entre otros productos como plata y zinc.

Sin embargo, en esta macro región también se expor-
tan productos de la pesca y el agro tradicional, los cua-
les crecieron en 6% y 24% respectivamente con relación 
al año previo sumando US$ 64 millones. 

Entre los productos No Tradicionales, principalmente se 
ha exportado Ácido sulfúrico (14% del total No Tradicio-
nal), Pelo fino de Cardano (7%), Aceitunas preparadas 
(4%), Alcachofas preparadas (4%), entre otros como Al-
gas, huevos, uvas y demás productos.
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LAS EXPORTACIONES EN LA                           
MACRO REGIÓN SUR                              
SE REDUJERON 
UN 7%

año 2021

Respecto al

MACRO REGIÓN SUR: EXPORTACIONES TRADICIONALES Y
NO TRADICIONALES 2021-2022 (Valor FOB en Millones de US$)

No tradicional

Agro No Tradicional

Químico 

Textil y Confecciones

Pesca No Tradicional

Minería No Metálica

Maderas

Metal Mecánico

Sidero Metalúrgico

Industria de Papel y Cartón

Pieles y Cueros

Otros

Tradicional

Minería

Pesca Tradicional

Agro Tradicional 

Petróleo y Gas Natural 

Total

970

343

243

209

102

23

17

11

8

4

1

8

12,304

12,222

37

27

18

13,274

35%

25%

22%

11%

2%

2%

1%

1%

0%

0%

1%

99%

0%

0%

0%

814

300

144

229

75

22

16

8

9

2

1

8

13,423

13,364

35

22

2

14,237

37%

18%

28%

9%

3%

2%

1%

1%

0%

0%

1%

100%

0%

0%

0%

19%

14%

69%

-9%

36%

6%

5%

44%

-4%

88%

26%

-9%

-8%

-9%

6%

24%

690%

-7%

Sectores

Fuente: Camtrade Plus                   Elaboración: CIE-PERUCÁMARAS

FOB 2022 Par.% FOB FOB 2021 Par.% FOB Var. % 22/21
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LOS PRINCIPALES SOCIOS COMERCIALES DE ESTA 
MACRO REGIÓN SERÍAN CHINA, INDIA Y ESTADOS 

UNIDOS, QUIENES REPRESENTAN EL 42%, 13% Y 9%, 
RESPECTIVAMENTE DEL TOTAL EXPORTADO.

En la exportación de productos No Tradicionales, tam-
bién destacan los subsectores Químico y Metal Mecáni-
co que suman US$ 254 millones y creciendo en expor-
taciones en 44% y 69% respecto al año previo.

En tanto los principales socios comerciales de esta ma-
cro región serían China, India y Estados Unidos, quienes 
representan el 42%, 13% y 9%, respectivamente del to-
tal exportado. Cabe mencionar que las exportaciones 
hacia China se redujeron en 4% y más aún se redujo 
las exportaciones a la India en 20%. Entre otros socios 
comerciales con potencial exportador se encuentran 
Japón, Canadá, los Emiratos Árabes, Chile y Suiza.  En 
Latinoamérica, los principales socios comerciales son 
Chile y Brasil.

Por regiones

Las exportaciones totales durante el año 2022 en Are-
quipa ascendieron a US$ 5,857 millones (equivalente 
al 44% del total exportado en la Macro Región Sur). 
De este total el 90% son exportaciones Tradicionales, 
mientras el 10% son exportaciones no tradicionales, 
especialmente en Textiles, agro no tradicional y quí-
micos.

Entre los principales productos No Tradicionales expor-
tados se destacan las exportaciones de Pelo Fino Carda-
do o peinado (US$ 69 millones), Alcachofas preparadas 
o conservadas (US$ 35 millones) y Algas (US$ 35 millo-
nes), además de Lana, Uvas, huevos y cemento. Entre 

los principales socio comerciales se encuentran China 
(42%), Japón (15%) y Estados Unidos (11%).

En Cusco, las exportaciones ascendieron a US$ 2,122 
millones (equivalente al 16% del total exportado en la 
Macro Región Sur). De este total el 99% son exporta-
ciones Tradicionales, en principalmente productos de 
Cobre (US$ 2 mil millones), mientras el 1% son expor-
taciones no tradicionales, especialmente en Agro no 
tradicional y Textiles y confecciones.

Entre los principales productos no tradicionales expor-
tados se destacan las exportaciones de Cacao en grano, 
crudo (US$ 9 millones), Maíz blanco gigante (US$ 4 mi-
llones) y Paltas, frescas o secas (US$ 3 millones), además 
de hortalizas congeladas, colorantes de achiote, y otros 
productos agrícolas. 

Entre los principales socios comerciales de esta región 
se destacan China (83%), Canadá (4%), India (2%) y Ja-
pón (2%). Cabe destacar que Canadá pasó de US$ 0.23 
millones el 2021 a comprar US$ 83 millones el 2022.

En Madre de Dios, las exportaciones ascendieron a 
US$ 143 millones (equivalente al 1% del total exportado 
en la Macro Región Sur). De este total el 76% son expor-
taciones Tradicionales, básicamente Oro (US$ 109 millo-
nes), mientras el 24% son exportaciones no tradiciona-
les, en maderas (US$ 17 millones) y Agro no tradicional 
(US$ 18 millones).

Entre los principales productos no tradicionales se en-
cuentran Nueces del brasil sin cáscara (US$ 15 millones), 
Madera moldurada (US$ 3.2 millones), Tablillas y frisos 
para parqués (US$ 2.2 millones) entre otros. Asimismo, 
los principales socios comerciales son India (57%), Emi-
ratos Árabes (16%) y China (4%).

En Moquegua, las exportaciones durante el 2022 as-
cendieron a US$ 2,788 millones (equivalente al 21% del 
total exportado en la Macro Región Sur). De este total 
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ENTRE LOS PRINCIPALES PRODUCTOS NO 
TRADICIONALES EXPORTADOS SE DESTACAN LAS 
EXPORTACIONES DE ÁCIDO SULFÚRICO (US$ 134 

MILLONES), FILETES Y DEMÁS CARNE DE PESCADO 
(US$ 14 MILLONES) Y HÍGADOS, HUEVAS Y LECHAS 

DE PESCADO CONGELADO (US$ 8 MILLONES), ENTRE 
OTROS. 

el 94% son exportaciones Tradicionales, mientras el 6% 
son exportaciones no tradicionales, especialmente en 
productos Químicos (US$ 134 millones) y la Pesca No 
tradicional (US$ 25 millones).

Entre los principales productos no tradicionales expor-
tados se destacan las exportaciones de Ácido sulfúrico 
(US$ 134 millones), Filetes y demás carne de pescado 
(US$ 14 millones) y Hígados, huevas y lechas de pesca-
do congelado (US$ 8 millones), entre otros. Así también, 
los principales socios comerciales son China (47%), Esta-
dos Unidos (15%) y Brasil (13%).

En Puno, las exportaciones ascendieron a US$ 1,884 
millones (equivalente al 14% del total exportado en la 
Macro Región Sur). De este total el 99% son exportacio-
nes Tradicionales, mientras el 1% son exportaciones no 
tradicionales, especialmente en Agro (US$ 6 millones).

Entre los principales productos no tradicionales se 
destacan las exportaciones de Filetes congelados de 

truchas (US$ 2 millones), Cal viva (US$ 2 millón) y De-
más papas (US$ 2 millón), entre otros productos como 
quinua, uvas, cebollas y paltas. Asimismo, entre los prin-
cipales socios comerciales se destacan India (66%), Emi-
ratos Árabes (23%) y Estados Unidos (3%)

Finalmente, en Tacna, las exportaciones ascendieron a 
US$ 480 millones (equivalente al 4% del total exportado 
en la Macro Región Sur). De este total el 66% son expor-
taciones Tradicionales, mientras el 34% son exportacio-
nes no tradicionales, especialmente Pesca y Agro no 
tradicionales (US$ 145 millones en total).

Entre los principales productos no tradicionales se des-
tacan las exportaciones de Aceitunas preparadas (US$ 
30 millones), Hígados, huevas y lechas, de pescado (US$ 
20 millones) y Aceitunas conservadas provisionalmente 
(US$ 14 millones), además de productos como Oréga-
no, hongos y frutas secas. Entre los principales socios 
comerciales se encuentran Chile (35%), Canadá (18%) y 
China (10%) 

5,495

2,392

143

3,151

2,331

726

5,857

2,122

143

2,788

1,884

480

Arequipa Cusco Madre de Dios Moquegua Puno Tacna

2021 2022

Fuente: Camtrade Plus                   Elaboración: CIE-PERUCÁMARAS

MACRO REGIÓN SUR: EXPORTACIONES 2021-2022
(Valor FOB en Millones de US$)



Según el CIE de PERUCÁMARAS las exportaciones to-
tales durante el año 2022 en la macro región Centro 
sumaron más de US$ 15 mil millones a valor FOB (Free 
On Board, según sus siglas en inglés), monto inferior en 
21% respecto al monto exportado el año 2021, poco 
más de US$ 19 mil millones.

Durante el año 2022 en la Macro Región Centro se rea-
lizaron exportaciones de productos Tradicionales por 
encima de los US$ 12 mil millones (82% del valor total de 
las exportaciones) y No Tradicionales, por un monto de 
los US$ 3 mil millones (18% del valor de exportaciones).

Entre los productos Tradicionales, principalmente se 
han exportado productos minerales, los cuales repre-

sentan el 83% de las exportaciones tradicionales. Los 
Productos por destacar son el Cobre y sus concentra-
dos, siendo el producto más exportando (47% del total 
Tradicional), seguido del Hierro (12%) y Gasolina (8%) 
entre otros productos como Oro y Estaño.

En esta macro región también se exportan productos 
de la pesca y el agro tradicional, los cuales crecieron en 
20% y 39% respectivamente con relación al año previo 
sumando US$ 1,162 millones. 

Entre los productos No Tradicionales, principalmente se 
ha exportado Uvas frescas (23% del total No Tradicio-
nal), Paltas (7%), Arándanos (7%), Espárragos (5%), entre 
otros como cebollas y demás mandarinas.
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LAS EXPORTACIONES EN LA                           
MACRO REGIÓN CENTRO                              
SE REDUJERON 
UN 21%

año 2021

Respecto al

MACRO REGIÓN CENTRO: EXPORTACIONES TRADICIONALES Y
NO TRADICIONALES 2021-2022 (Valor FOB en Millones de US$)

No tradicional

Agro No Tradicional

Sidero Metalúrgico

Textil y Confecciones

Pesca No Tradicional

Químico

Industria de Papel y Cartón

Minería No Metálica

Metal Mecánico

Maderas

Calzado

Otros

Tradicional

Minería

Pesca Tradicional

Petróleo y Gas Natural

Agro Tradicional

Total

2,812

2,023

313

222

193

27

20

6

4

3

0

2

12,395

10,267

1,003

967

159

15,208

18%

72%

11%

8%

7%

1%

1%

0%

0%

0%

0%

0%

82%

83%

8%

8%

1%

2,639

1,936

290

185

180

16

18

2

7

1

0

1

16,727

14,954

834

825

115

19,366

73%

11%

7%

7%

1%

1%

0%

0%

0%

0%

0%

89%

5%

5%

1%

7%

4%

8%

20%

7%

65%

11%

167%

-46%

132%

0%

37%

-26%

-31%

20%

17%

39%

-21%

Sectores

Fuente: Camtrade Plus                   Elaboración: CIE-PERUCÁMARAS

FOB 2022 Par.% FOB FOB 2021 Par.% FOB Var. % 22/21
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ENTRE LOS PRODUCTOS NO TRADICIONALES, 
PRINCIPALMENTE SE HA EXPORTADO UVAS FRESCAS 

(23% DEL TOTAL NO TRADICIONAL), PALTAS (7%), 
ARÁNDANOS (7%), ESPÁRRAGOS (5%), ENTRE OTROS 

COMO CEBOLLAS Y DEMÁS MANDARINAS.

En la exportación de productos No Tradicionales, tam-
bién destacan los subsectores Sidero Metalúrgico y 
Textil y Confecciones que suman US$ 535 millones y 
creciendo en exportaciones en 8% y 20% respecto al 
año previo.

En tanto los principales socios comerciales de esta macro 
región serían China, Estados Unidos y Japón, quienes re-
presentan el 50%, 13% y 8%, respectivamente del total 
exportado. Cabe mencionar que las exportaciones hacia 
China se redujeron en 26% y así como en Japón donde 
se redujeron en 13%. Pese a ello se incrementaron las ex-
portaciones en Estados Unidos en 13% y Chile 9%.

Por regiones

Las exportaciones totales durante el año 2022 en Án-
cash ascendieron a US$ 4,212 millones (equivalente al 
28% del total exportado en la Macro Región Centro). 
De este total el 91% son exportaciones Tradicionales, 
mientras el 9% son exportaciones no tradicionales, es-
pecialmente en agro no tradicional, pesca no tradicio-
nal y químicos.

Entre los principales productos No Tradicionales expor-
tados se destacan las exportaciones de Arándanos (US$ 
69 millones), Mangos y mangostanes (US$ 50 millones) 
y Paltas (US$ 50 millones), además de Espárragos, Viei-
ras, Arvejas y Mangos. Entre los principales socio comer-
ciales se encuentran China (67%), Estados Unidos (3%) y 
Japón (3%).

En Apurímac, las exportaciones ascendieron a US$ 
2,046 millones (equivalente al 13% del total exportado 
en la Macro Región Centro). De este total el 99% son ex-
portaciones Tradicionales, en principalmente produc-
tos de Cobre (US$ 1.9 mil millones), mientras el 1% son 
exportaciones no tradicionales, especialmente en Agro 
no tradicional y Textiles.

Entre los principales productos no tradicionales expor-
tados se destacan las exportaciones de Paltas (US$ 0.2 
millones), Kiwicha (US$ 0.1 millones) y Frijoles (US$ 0.1 
millones), además de polos, camisetas, pantalones y 
abrigos. Entre los principales socios comerciales de esta 
región se destacan China (78%), Corea del Sur (10%) y 
Chile (5%). 

En Ayacucho, las exportaciones ascendieron a US$ 
789 millones (equivalente al 5% del total exportado 
en la Macro Región Centro). De este total el 94% son 
exportaciones Tradicionales, básicamente Oro (US$ 
718 millones), mientras el 6% son exportaciones no 
tradicionales, en Agro no tradicional (US$ 44.6 millo-
nes).

Entre los principales productos no tradicionales se en-
cuentran la Quínua (US$ 13 millones), Mucílagos (US$ 19 
millones), Tara en polvo (US$ 4.6 millones) entre otros. 
Asimismo, los principales socios comerciales son Esta-
dos Unidos (59%), Canadá (19%) y Suiza (12%).

En Huancavelica, las exportaciones durante el 2022 
ascendieron a US$ 55 millones (equivalente al 0.4% del 
total exportado en la Macro Región Centro). De este to-
tal el 83% son exportaciones Tradicionales, mientras el 
17% son exportaciones no tradicionales, especialmente 
en Pesca No tradicional (US$ 7 millones).

Entre los principales productos no tradicionales expor-
tados se destacan las exportaciones de Filetes congela-
dos de trucha (US$ 7 millones), Paltas (US$ 2 millones) y 
Mantas y artículos de cama (US$ 1 millones), entre otros. 
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ENTRE LOS PRINCIPALES PRODUCTOS 
NO TRADICIONALES SE DESTACAN LAS 
EXPORTACIONES DE FREJOLES (US$ 2.4 

MILLONES), CACAO (US$ 1.3 MILLÓN) Y PALTAS 
(US$ 1.3 MILLÓN), ENTRE OTROS PRODUCTOS 

COMO BANANAS, MANTECAS Y UVAS FRESCAS. 

Así también, los principales socios comerciales son Chi-
na (30%), Suiza (24%) y Japón (12%).

En Huánuco, las exportaciones ascendieron a US$ 12 
millones (equivalente al 0.08% del total exportado en 
la Macro Región Centro). De este total el 23% son ex-
portaciones Tradicionales, mientras el 77% son expor-
taciones no tradicionales, especialmente en Agro no 
tradicional (US$ 8.3 millones).

Entre los principales productos no tradicionales se des-
tacan las exportaciones de Frejoles (US$ 2.4 millones), 
Cacao (US$ 1.3 millón) y Paltas (US$ 1.3 millón), entre 
otros productos como bananas, mantecas y uvas fres-
cas. Asimismo, entre los principales socios comerciales 
se destacan Colombia (27%), Países Bajos (26%) y Esta-
dos Unidos (12%)

En Ica, las exportaciones ascendieron a US$ 6,415 millo-
nes (equivalente al 42% del total exportado en la Macro 
Región Centro). De este total el 67% son exportaciones 
Tradicionales, mientras el 33% son exportaciones no 

tradicionales, especialmente en Agro (US$ 1.6 millones).

Entre los principales productos no tradicionales se 
destacan las exportaciones de Uvas frescas (US$ 634 
millones), Paltas (US$ 140 millón) y Espárragos (US$ 
128 millón), entre otros productos como Arándanos, 
mandarinas y cebollas. Asimismo, entre los principales 
socios comerciales se destacan China (35%), Estados 
Unidos (19%) y Japón (15%)

En Junín, las exportaciones ascendieron a US$ 1,221 mi-
llones (equivalente al 8% del total exportado en la Ma-
cro Región Centro). De este total el 92% son exportacio-
nes Tradicionales, mientras el 8% son exportaciones no 
tradicionales, especialmente en Agro (US$ 84 millones).

Entre los principales productos no tradicionales se 
destacan las exportaciones de Jengibre (Kion) (US$ 56 
millones), Filetes congelados de truchas (US$ 9 millón) 
y Cacao en grano, excepto para siembra (US$ 6 millón), 
entre otros productos como piñas, cúrcuma y maderas. 
Asimismo, entre los principales socios comerciales se 

6,786 6,622

3,042

1,567

815
454

72 8

6,415

4,212

2,046

1,221
789

459
55 12

Ica Áncash Apurímac Junín Ayacucho Pasco Huancavelica Huánuco

2020 2021 2022

Fuente: Camtrade Plus                   Elaboración: CIE-PERUCÁMARAS

MACRO REGIÓN CENTRO: EXPORTACIONES 2021-2022
(Valor FOB en Millones de US$)
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ENTRE LOS PRINCIPALES PRODUCTOS NO 
TRADICIONALES SE DESTACAN LAS EXPORTACIONES 

DE JENGIBRE (KION), FILETES CONGELADOS DE 
TRUCHAS Y CACAO EN GRANO, EXCEPTO PARA 

SIEMBRA, ENTRE OTROS PRODUCTOS COMO PIÑAS, 
CÚRCUMA Y MADERAS. 

destacan China (65%), Estados Unidos (7%) y Taiwán 
(5%)

Finalmente, en Pasco, las exportaciones ascendieron 
a US$ 459 millones (equivalente al 3% del total expor-
tado en la Macro Región Centro). De este total el 75% 
son exportaciones Tradicionales, mientras el 25% son 
exportaciones no tradicionales, especialmente Sidero 
Metalúrgico (US$ 105 millones en total).

Entre los principales productos no tradicionales se des-
tacan las exportaciones de Plata aleada (US$ 105 mi-
llones), Filetes congelados de truchas (US$ 6 millones) 
y Truchas (US$ 1 millones). Entre los principales socios 
comerciales se encuentran China (33%), Namibia (31%) 
y Suiza (15%) 



Según el CIE de PERUCÁMARAS las exportaciones to-
tales durante el año 2022 en la macro región Oriente 
sumaron US$ 670 millones a valor FOB (Free On Board, 
según sus siglas en inglés), monto superior en 92% res-
pecto al monto exportado el año 2021, US$ 32 millones 
más.

Durante el año 2022 en la Macro Región Oriente se rea-
lizaron exportaciones de productos Tradicionales por 
encima de los US$ 365 millones (tres veces el valor total 
de las exportaciones tradicionales del 2021) y No Tradi-
cionales, por un monto de los US$ 304 millones (35% 
del valor de exportaciones no tradicionales 2021).

Entre los productos Tradicionales, principalmente se 

han exportado productos de petróleo y Gas, los cuales 
representan más del 67% de las exportaciones tradicio-
nales. Los Productos por destacar son el Aceite crudo 
de petróleo, siendo el producto más exportando (67% 
del total Tradicional), seguido del Café sin tostar (30%) 
entre otros productos.

Entre los productos No Tradicionales, principalmente se 
ha exportado aceite de palma, incluido en bruto (42% 
del total No Tradicional), Cacao en grano (22%), Aceites 
de almendras (4%), Arroz semi - blanqueado (4%), entre 
otros.

En tanto los principales socios comerciales de esta ma-
cro región serían Brasil, México y Chile, quienes repre-
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LAS EXPORTACIONES EN LA                           
MACRO REGIÓN ORIENTE                              
SE INCREMENTARON 
UN 92%

al 2021

Respecto al

MACRO REGIÓN ORIENTE: EXPORTACIONES TRADICIONALES Y
NO TRADICIONALES 2021-2022 (Valor FOB en Millones de US$)
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Agro No Tradicional 

Maderas
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Total
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2

1
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2
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87%
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0%

0%

0%
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0%

69%

30%
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0%

225

186
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3

0

2

0

0

0

0

0

0
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43
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349
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82%

15%
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0%

1%
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0%

0%

0%

0%

34%

66%

0%

0%

35%

42%

7%

-13%
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-74%

46%

-81%

-

-100%

-100%

-50%

195%

494%

36%

-

-

92%

Sectores

Fuente: Camtrade Plus                   Elaboración: CIE-PERUCÁMARAS

FOB 2022 Par.% FOB FOB 2021 Par.% FOB Var. % 22/21
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LAS EXPORTACIONES TOTALES 
DURANTE EL AÑO 2022 EN AMAZONAS 

ASCENDIERON A US$ 67 MILLONES 
(EQUIVALENTE AL 10% DEL TOTAL 
EXPORTADO EN LA MACRO REGIÓN 

ORIENTE). 

sentan el 37%, 10% y 7%, respectivamente del total ex-
portado. Cabe mencionar que las exportaciones hacia 
Chile se redujeron en 31%, pese a ello se incrementaron 
las exportaciones en Estados Unidos en 35% y Países 
Bajos en 13%.

Por regiones

Las exportaciones totales durante el año 2022 en Ama-
zonas ascendieron a US$ 67 millones (equivalente al 
10% del total exportado en la Macro Región Oriente). 
De este total el 96% son exportaciones Tradicionales, 
especialmente agro tradicional como café tostado y sin 
tostar, mientras el 4% son exportaciones no tradiciona-
les.

Entre los principales productos No Tradicionales expor-
tados se destacan las exportaciones de Tara en polvo 
(US$ 2 millones) y Cacao en grano (US$ 1 millones).

Entre los principales socios comerciales se encuentran 
Estados Unidos (33%), Canadá (17%) y Alemania (14%).

En Loreto, las exportaciones ascendieron a US$ 265 
millones (equivalente al 40% del total exportado en 
la Macro Región Oriente). De este total el 96% son 
exportaciones Tradicionales, en principalmente pro-
ductos de Petróleo y Gas Natural (US$ 253 millones), 
mientras el 4% son exportaciones no tradicionales, 
especialmente en Agro no tradicional y Maderas.

Entre los principales productos no tradicionales ex-
portados se destacan las exportaciones de Reptiles 
(US$ 2.1 millones), Peces Ornamentales (US$ 2.1 mi-
llones) y Mucilagos (US$ 1.3 millones), entre otros. En-
tre los principales socios comerciales de esta región 
se destacan Brasil (93%), Colombia (3%) y México 
(1%). 

En San Martín, las exportaciones ascendieron a US$ 
192 millones (equivalente al 29% del total exporta-
do en la Macro Región Oriente). De este total el 23% 
son exportaciones Tradicionales, básicamente Agro 
Tradicional (US$ 44 millones), mientras el 77% son 
exportaciones no Tradicionales  (US$ 148 millones).

Fuente: Camtrade Plus                   Elaboración: CIE-PERUCÁMARAS

MACRO REGIÓN ORIENTE: EXPORTACIONES 2020-2022
(Valor FOB en Millones de US$)
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ENTRE LOS PRINCIPALES PRODUCTOS NO 
TRADICIONALES SE ENCUENTRAN EL CACAO 

(US$ 53 MILLONES), ACEITE DE PALMA (US$ 33 
MILLONES), GRASAS Y ACEITES (US$ 13 MILLONES) 

ENTRE OTROS.

Entre los principales productos no tradicionales se en-
cuentran el Cacao (US$ 53 millones), Aceite de Palma 
(US$ 33 millones), Grasas y aceites (US$ 13 millones) 
entre otros. Asimismo, los principales socios comercia-
les son Chile (25%), Países Bajos (13%) y Estados Unidos 
(10%).

Finalmente, en Ucayali, las exportaciones durante 
el 2022 ascendieron a US$ 144 millones (equivalen-
te al 22% del total exportado en la Macro Región 
Oriente). De este total solo 1% son exportaciones 
Tradicionales (US$ 2 millones en minerales de Plo-
mo), mientras el 99% son exportaciones no Tradi-
cionales, especialmente en Agro no Tradicional 
(US$ 143 millones).

Entre los principales productos no tradicionales 
exportados se destacan las exportaciones de Acei-
te de palma en bruto (US$ 93 millones), Cacao en 
grano (US$ 13 millones) y Madera moldurada (US$ 
9 millones), entre otros. Así también, los principales 
socios comerciales son México (40%), España (14%) 
y Países Bajos (8%) 



Seis proyectos mineros se construirán entre el 2023 y 
2024 con una inversión de US$ 6,920 millones, anunció 
el Ministerio de Energía y Minas (Minem).

Para este año, Ejecutivo señaló que darán el inicio de 
construcción de Magistral (Áncash), Corani (Puno), 
Romina (Huaral, Lima) y Reposición Antamina (Án-
cash), los dos últimos se incorporan por primera vez 
a la cartera, con una inversión conjunta de US$ 2,947 
millones.

En tanto, para el 2024, comenzarán con el desarrollo 
de Yanacocha Sulfuros (US$ 2,500 millones) en Caja-
marca y Zafranal (US$ 1,473 millones) en Arequipa, con 
una inversión conjunta de US$ 3,973 millones.

De acuerdo a Rómulo Mucho, exviceministro de Mi-
nas, el gobierno primero debe preocuparse por tener 
al personal idóneo para que los permisos de los pro-
yectos avancen.

“Ya antes habían anunciado otros proyectos y al final 
nada. Incluso el ministro de Economía, Alex Contreras, 
ha dicho que harán un shock para eliminar la permiso-
logía, pero más que eso es acelerar la gestión de esos 

permisos mediante los servidores públicos eficientes, 
así se podría decir este año sale tal proyecto, porque 
decir este y el otro año salen seis proyectos es un men-
saje bonito, sin embargo, en la práctica no se va a dar”, 
sostuvo en Gestión.pe.

Añadió que el gobierno está intentando nuevamen-
te atraer la confianza. Muestra de ello es que fueron a 
Toronto (Canadá) para mostrar al Perú como atractivo 
de inversiones.

Según Mucho, el proyecto cuprífero Magistral, opera-
do por Nexa Resources, se encuentra en etapa de ex-
ploración hace más de 10 años, con una inversión de 
casi US$ 500 millones.

Detalló que se tiene previsto que Magistral empiece 
a operar en 2026 con una producción de 55,000 tone-
ladas de cobre, 5,000 toneladas de molibdeno y 1,000 
onzas de plata al año.

“Lo que quiere hacer ahorita Nexa es ampliar Cerro 
Lindo (Ica) porque hay nuevos hallazgos de nuevos 
depósitos”, acotó.

Con respecto a Corani, el exviceministro de Minas 
señaló que ya tiene financiamiento listo y tendría un 
volumen anual de plata de 8 millones de onzas. “Co-
rani tenía todo avanzado, pero ahora no creo que sea 
tan rápido recuperar la confianza de los inversionis-
tas”, aseguró.

En tanto, el Mucho mencionó que el proyecto Reposi-
ción Antamina, de US$ 1,604 millones, apunta a man-
tener la capacidad productiva a través de nuevas zo-
nas de explotación. “Ya empezó con los estudios, pero 
va a tomar su tiempo”, apuntó.

SEIS PROYECTOS MINEROS                           
INICIARÁN CONSTRUCCIÓN:  

¿SERÁ VIABLE SU 
DESARROLLO?
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El proyecto de US$150 millones Romina, desarrollado 
por Minera Chungar al norte de Lima, es un yacimien-
to de zinc en etapa de factibilidad que comenzará su 
construcción este año y su operación, en 2025. Está 
pendiente la aprobación del estudio de impacto am-
biental.

Por su parte, Ricardo Carrión, gerente de Mercado de 
Capitales de Kallpa SAB, indicó que el anuncio del Eje-
cutivo es solo el inicio de la construcción. “No nece-
sariamente será el despliegue total de las inversiones, 
que son casi US$ 7,000 millones, para poner en marcha 
esos proyectos”, dijo.

Explicó que uno de los proyectos más relevantes es 
el de Yanacocha Sulfuros (de cobre y oro), que inicial-
mente iba a empezar este año, pero ahora será en el 
2024 con inversión de US$ 2,500 millones.

“Newmont todavía no hay una decisión final, hay que 
tener una mayor claridad de este proyecto. Hemos vis-
to varias postergaciones. No lo podemos tener como 
un elemento certero porque dependerá de la dinámi-
ca política-social”, replicó.

Sobre Zafranal, Carrión manifestó que es un proyecto 

de cobre, con una inversión de más de US$ 1,400 mi-
llones, con una ruta más llevadera

“Uno de los principales retos que ha tenido está ligado 
al recurso hídrico. Finalmente han llegado a un acuer-
do para que el proyecto se desarrolle. Tiene beneficio 
porque está en la costa, cerca a la infraestructura vial”, 
expresó.

Agregó que otros proyectos que se deben impulsar 
son: Los Chancas de Southern Copper y Trapiche de 
Buenaventura.

Precisó que en el 2022 se cerró con la operación de 
Quellaveco y por primera vez hay una continuidad de 
inversión minera si es que salen adelante los proyec-
tos mencionados.

“El gobierno debe tener una política clara para sacar 
adelante estos proyectos porque sino vamos a poner 
en riesgo esa continuidad”, anotó.

Inversionistas

El ejecutivo de Kallpa afirmó que el inversionista tiene 
una mirada al ambiente político-social y que Perú aún 
es atractivo por su potencial geológico.

“Hay que ser consciente que no hay tantos proyectos 
a nivel mundial. Perú se mantiene en una jurisdicción 
aceptable para los inversionistas a pesar de los proble-
mas, porque tenemos un potencial geológico. Todavía 
estamos en una zona donde podemos ser cataloga-
dos como un país que se puede invertir, aunque ya 
nos miran con mucha cautela y eso significa retrasar 
un poco las decisiones”, subrayó 

Fuente: GESTIÓN.



La producción de hidrocarburos (gas y petróleo) en el 
país, durante el primer trimestre de este año, generó 
797 millones de soles de canon y sobrecanon, que fue-
ron transferidos a Cusco, Piura, Tumbes, Ucayali, Lore-
to y Puerto Ica en Huánuco, para el desarrollo de obras 
de infraestructura en beneficios de sus poblaciones, 
informó PERUPETRO S.A.

De este monto reportado en el primer trimestre; 603 
millones de nuevos soles correspondieron a Cusco;115 
millones de soles a Piura; 29 millones para Tumbes; 37 
millones de soles a Loreto, 11 millones de soles para 
Ucayali y dos millones de soles para la provincia de 
Puerto Inca en Huánuco.

Al cierre del 2022, las transferencias de canon y so-
brecanon por la producción de hidrocarburos ascen-
dieron a 3,913 millones de soles, monto que refleja la 

importante contribución del sector hidrocarburos a la 
economía del país.

El canon es el aporte que reciben los gobiernos regio-
nales, locales (municipalidades provinciales y distrita-
les), universidades nacionales e institutos superiores 
pedagógicos y tecnológicos estatales, del total de 
ingresos y rentas obtenidos por el Estado por la explo-
tación económica de los recursos hidrocarburíferos en 
dichas zonas.

El canon de hidrocarburos es pagado por PERUPETRO 
en base a la producción fiscalizada. Desde el año 1993 
a la fecha, el canon y sobrecanon transferido a nivel 
nacional por la producción de hidrocarburos ascendió 
a 39,602 millones de soles.

Uso del canon

De acuerdo a ley, los recursos del canon deben ser 
utilizados para el financiamiento o co financiamiento 
de proyectos y obras de infraestructura de impacto 
regional o local. Además, en inversión productiva para 
el desarrollo sostenible de las comunidades donde se 
explota el recurso natural.

En el caso de las universidades e institutos, el canon 
debe ser de uso exclusivo para la inversión en inves-
tigación científica y tecnológica que potencia el desa-
rrollo regional 

REGIONES DEL PAÍS                          
RECIBIERON S/. 797 MILLONES                         
POR CANON DE 
HIDROCARBUROS 
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de 2023

Fuente: LA REPÚBLICA.



El ministro de Economía y Finanzas, Alex Contreras, seña-
ló hoy que los principales factores para la recuperación 
de la economía peruana han sido el Plan Con Punche 
Perú y la buena ejecución de la inversión pública, luego 
de meses negativos por los conflictos sociales.

“La conflictividad tuvo un impacto negativo en diciem-
bre y enero. Pero el hecho concreto es que desde febrero 
y hacia adelante observamos una recuperación impor-
tante”, manifestó. “Un factor clave en la recuperación de 
nuestra economía ha sido la implementación rápida del 
Plan Con Punche Perú, pero también el buen avance de 
la ejecución de la inversión pública”, agregó.

Durante su participación en el Consejo de Estado Regio-
nal, Alex Contreras destacó que en abril la inversión de los 
gobiernos regionales creció más del 26%, y de los gobier-
nos locales en 31.8%.

“Este es el primer año de gobierno para todos (nacional, 
regional y local), pero a pesar de ello, por primera vez se 
está observando un crecimiento de la inversión pública. 
La idea es avanzar, con todo el esfuerzo del Ministerio de 
Economía y Finanzas (MEF) y de los sectores para coordi-
nar y seguir trabajando en la ejecución de los presupues-
tos”, dijo. “En el primer trimestre se superaron los 7,000 
millones de soles de ejecución de inversión pública; el 
último dato es que hasta abril pasamos los 10,000 millo-

nes de soles y la meta es ambiciosa, pero tenemos que 
romper con esa tendencia histórica de la subejecución y 
estamos por buen camino”, añadió.

Expectativas

El ministro explicó que, como resultado del contexto de 
conflictividad social y los efectos negativos de los desas-
tres climatológicos, se desplomó la confianza empresa-
rial en el primer trimestre del 2023.

“Lo que estamos viendo ahora es una rápida recupe-
ración de las empresas, y de los trabajadores también, 
porque los consumidores empiezan a sentir optimismo. 
Hay expectativas para invertir y contratar, lo cual gene-
ra efectos dinámicos a lo largo de todo el país. Saludo la 
posición de muchos gobernadores de coordinar con el 
MEF y la meta este es año visitar todas las regiones”, dijo. 
“Entonces, la confianza se está recuperando, esto es im-
portante porque va a incidir también en que a ese motor 
importante que es la inversión pública, se le sume el mo-
tor principal del crecimiento de una economía, que es la 
inversión privada”, afirmó.

Con Punche Perú

El ministro reiteró que el Plan “Con Punche Perú” fue 
fundamental para la reactivación económica, con 3,458 
millones de soles en la primera parte y en este segundo 
trimestre del 2023.

“En el tercer trimestre se van a ejecutar alrededor de 
4,400 millones de soles, pues como ha anunciado la pre-
sidenta, se viene Con Punche III, justamente con este es-
píritu de seguir reforzando el crecimiento de la inversión 
pública, pero un crecimiento con un enfoque diferente, 
que busca atacar y reactivar la economía familiar severa-

CLAVES DE RECUPERACIÓN                          
ECONÓMICA SON                         
INVERSIÓN PÚBLICA 
Y CON PUNCHE PERÚ

 > NOTA

19

Señala el

ministro de Economía



mente golpeada por la inflación, reactivar las regiones y 
sobre todo, reactivar los sectores”, dijo. “Es una mirada di-
ferente, un enfoque regional, entendiendo la particulari-
dad de cada región. Es un enfoque sectorial entendiendo 
que somos un país heterogéneo. Y por eso es que se han 
lanzado diferentes: Con Punche Productivo, Con Punche 
Agro, Con Punche Turismo, Con Punche Puno”, agregó.

Alex Contreras señaló que los retos son enormes y a nivel 
del MEF, en coordinación con los sectores, se están im-
pulsando una serie de medidas para empezar a mejorar 
la ruta de la inversión, así como avanzar en el destrabe 
de proyectos y la ejecución de las asociaciones público 
privadas (APP) y Obras por Impuestos.

“Es algo donde hay más espacio fiscal, y hay excelentes 
oportunidades para que el sector privado también sea el 
socio estratégico de los gobiernos regionales y locales”, 
afirmó.

Atención de la emergencia

El ministro resaltó que el Gobierno ha sido muy activo 
para avanzar en dos frentes: la reactivación económica y 
la atención de la emergencia por las lluvias intensas.

“Son muchos decretos supremos, decretos de urgencia, 
decretos legislativos, porque pedimos facultades y nos 
aprobó el Congreso, que hemos estado emitiendo en las 
últimas semanas y meses. Y como ha anunciado el ministro 
de Defensa, se vienen más medidas pensando en reforzar la 
capacidad del país frente a este nuevo riesgo”, refirió. “Es un 
riesgo inminente de muy alta probabilidad. A diferencia del 
Niño Costero, el Niño Global sí es más fácil de predecir por-
que tú puedes ver cómo se acerca, desde Australia a la costa 
y para eso tenemos que tomar medidas”, agregó.

Alex Contreras recordó que, en el marco de la emergen-
cia y la reactivación, el Gobierno solicitó al Congreso de 
la República la aprobación de un crédito suplementario.

“De ese crédito suplementario, alrededor de 4,000 millo-

nes de soles irán a la reactivación. Ya en los últimos 12 días 
se han aprobado medidas por 1,291 millones de soles y 
se viene esta semana como 250 millones, más los 1,000 
millones de soles que ha anunciado el ministro de Defen-
sa en adquisición de maquinarias”, detalló. “Somos una 
economía resiliente, pero tenemos que reforzar nuestra 
resiliencia frente a los desastres naturales. Los ‘Niños’ son 
muy costosos, históricamente los costos han oscilado al-
rededor de 5 puntos del PBI, estamos hablando de más 
de 40,000 millones de soles”, añadió.

El ministro indicó que el presupuesto actualizado de la Au-
toridad para la Reconstrucción con Cambios es de 50,000 
millones de soles, pues más vale prevenir que lamentar.

“Un sol de prevención vale más que 5 soles en recons-
trucción. Y en esa línea, estamos avanzando como Ejecu-
tivo. Dentro del Consejo de Ministros se ha formado un 
grupo de tareas que se reúne lunes y jueves para deter-
minar medidas y que se pueda trabajar rápidamente y 
conjuntamente con los diferentes niveles de gobierno”, 
señaló. “Estamos avanzando entonces en estos dos fren-
tes. Para este año, el PBI a pesar de los embates crecerá 
2,5% y será uno de los crecimientos más altos de la re-
gión”, manifestó.

Inflación

Alex Contreras destacó que la inflación, después de tiem-
po, tenga una tendencia a la reducción.

“De hecho, la reducción de abril fue particularmente im-
portante, porque fue la mayor reducción de la inflación 
en los últimos 15 meses. Pasamos de un nivel de 8.40% a 
7.97% y la tendencia es que esto continúe los siguientes 
meses”, indicó.

“El escenario económico ha sido bastante retador, pero 
hay que partir por las bases, y las base es que tenemos 
una macroeconomía sólida. A partir de eso, podemos 
trabajar en muchos aspectos que se ha mencionado”, 
agregó 
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“Este 29 y 30 de abril, se realizará la primera edición 
2023 de la feria Consume lo que Cajamarca Produce, 
con una propuesta de integración regional con la 
participación de más de 60 productores, teniendo a 
la provincia de San Miguel y al distrito de Jesús, como 
como invitados para mostrar su gastronomía, agroin-
dustria y artesanía”, resaltó Marvin Díaz, director de 
Comunicaciones del Gobierno Regional de Cajamarca.

Consume lo que Cajamarca Produce es una estrategia 
de articulación comercial impulsada por Newmont 
ALAC desde el año 2018, en alianza con el Gobierno 
Regional Cajamarca, la Municipalidad Provincial de 
Cajamarca y la Cámara de Comercio y Producción. Un 
ejemplo de sinergia entre agricultura y minería para la 
reactivación económica y el desarrollo sostenible.

“Este espacio nos permite exponer nuestros produc-
tos, abrir nuevos mercados y seguir creciendo como 
productores y emprendedores. Tenemos mucha ex-
pectativa con esta primera edición del 2023 y hay mu-
chas novedades para ofrecer al público”, comentó Mili 
Terrones, presidenta de la Asociación de Productores 
de Cajamarca.

La feria se desarrollará en el complejo Qhapac Ñan los 
días sábado 29 y domingo 30 de abril de 10:00 a.m. a 
6:00 p.m. donde podrá encontrar:

- Productos de consumo.

- Desfile de modas inspirado en artesanía cajamarqui-
na (29/04 a las 11:00 a.m.)

- Primer concurso de mascotas. (30/04 a las 11:00 a.m.)

- Música, danzas, juegos y sesiones demostrativas que 
fortalecen la identidad regional.

Los invitamos a pasar un fin de semana familiar, y a 
promover juntos, la reactivación económica de nues-
tros productores, comprando lo que Cajamarca pro-
duce 

FERIA:                            
CONSUME LO QUE   

CAJAMARCA 
PRODUCE
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